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D / Allgemeine Hinweise / Zu diesem Handbuch

dieses gestaltungs-Handbuch wird nach Bedarf aktualisiert. Bitte 
achten sie darauf, nach den Vorgaben der jeweils aktuellen Version zu 
arbeiten. die Kapitel des Handbuchs finden sie online unter  
www.swb-gruppe.de/cd. die konsequente umsetzung dieser  
Vorgaben sichert ein einheitliches erscheinungsbild und ist Voraus-
setzung für die steuerung des swb-Markenauftritts.

das corporate design gilt für den gesamten swb-Konzern, sofern 
nicht ausdrücklich ein eigenes erscheinungsbild vorgesehen ist.

aufgrund der unterschiedlichkeit der für 
die darstellung verschiedener Farbsyste-
me notwendigen technischen Verfahren 
sind die Farben in diesem Handbuch nicht 
verbindlich.  

ihre ansprechpartner: 
 
swb AG, Unternehmenskommunikation

Nicole block
T +49 421 359–3095
F +49 421 359–152 990
nicole.block@swb-gruppe.de

susanne schultze
T +49 421 359–3329
F +49 421 359–152 990
susanne.schultze@swb-gruppe.de

Hinweis: die individuellen angaben in 
den Layouts dienen nur der grafischen 
darstellung ohne anspruch auf inhalt-
liche richtigkeit und aktualität.
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D / mAnuAl / gesamtübersicht der Kapitel

B / literAtur 

Grundlagen / Typografie / Produkt- und Themenflyer / broschüren /  
Infoblätter / berichte / weitere Fallbeispiele / Angaben für den Druck

C / werBung 

Anzeigen / Plakate / sonstige Außenwerbung / werbemittel

D / DigitAle meDien

Internet-styleguide / Online-banner-styleguide / Intranet-styleguide /  
Online-Newsletter / PowerPoint-Präsentationen

e / messen unD sHopDesign 

Messe- und Ausstellungstafeln / Grundlagen zum shopdesign

F / reDAktionelle meDien 

Informationen für Mitarbeiter / externe Medien / Angaben für Druck

A / BAsiselemente 

Logo / Unternehmensschrift / Farben / Designelemente / bildsprache / Tabellen, 
Grafiken und Illustrationen / sprach- und schreibregelungen / Look & Feel

g / gesCHäFtspApiere 

Korrespondenz / Printmedien / Angaben für den Druck / Formulare

H / FAHrzeuge unD BekleiDung

Der Logoeinsatz / PKw, Kleinbusse, Transporter / Promotion-Fahrzeuge 
berufsbekleidung / Anwendungen auf der berufsbekleidung

i / BesCHilDerung unD orientierung

standortkennzeichnung / Leitsystem

k / CorporAte sounD
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D / 1.0 internet / einleitung

der vorliegende internet-styleguide basiert auf dem corporate  
design der swb-gruppe und stellt als solcher eine medien-konforme 
ableitung dar. der internet-styleguide soll helfen, Websites von swb 
richtig zu gestalten. 

dieses bedeutet nicht, dass er eine bloße anleitung zum nach- 
bauen des aktuellen swb-Webauftritts ist. Vielmehr enthält der  
internet-styleguide Vorgaben, die beachtet werden müssen sowie 
gestaltungsbeispiele, die als grundlage zur Weiterentwicklung  
genutzt werden können.

aufgrund der verschiedenen technischen Voraussetzungen sind 
die anforderungen an die Kompatibilität jeder neu zu gestalten-
den Website grundsätzlich hoch. dabei sind verschiedene Bild-
schirmformate und unterschiedliche Browser zu berücksichtigen.

swb-internetauftritte sind corporate publishing-Medien, die den 
swb-Farbverlauf nur zurückhaltend einsetzen.

ansprechpartner für die anmeldung und 
Freigabe für neue swb-internetauftritte:
 
swb AG, Unternehmenskommunikation

Carsten Mallwitz
T +49 421 359–2519
F +49 421 359–2022
carsten.mallwitz@swb-gruppe.de

Hinweis: die individuellen angaben in 
den Layouts dienen nur der grafischen 
darstellung ohne anspruch auf inhalt-
liche richtigkeit und aktualität.

Vgl. Kapitel | A | 4.3 basiselemente 
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die im internet-Bereich zum einsatz 
kommenden hier abgebildeten Farben 
sind abgeleitet aus den Vorgaben der 
definierten swb-Farben.

Wenn für typografie, tabellen und Hin- 
tergründe die angegebenen Farben einge-
setzt werden, müssen diese den Farban-
gaben entsprechen.

die grauwerte für die schriften und deren 
Verwendung werden auf der folgenden 
seiten in den schrifttabellen detailliert 
beschrieben.

die Khaki-Farbabstufungen leiten sich 
aus dem Verlauf von Weiß nach Khaki ab. 
aus diesem Verlauf leiten sich alle 
weiteren Khaki-töne für rahmen und 
schriften ab. 

swb-GrAU

rGb 92|91|91
Hex-werTe #5C5b5b

rGb 123|123|123
Hex-werTe #7b7b7b
rGb 150|150|150
Hex-werTe #969696
rGb 155|155|155
Hex-werTe #9b9b9b
rGb 177|176|176
Hex-werTe #b1b0b0
rGb 185|185|184
Hex-werTe #b9b9b8

swb-KHAKI

rGb 194|188|152
Hex-werTe #C2bC98

rGb 166|160|107
Hex-werTe #A6A60b

rGb 163|157|102
Hex-werTe #A39D66

rGb 212|210|186
Hex-werTe #D4D2bA
rGb 228|226|213
Hex-werTe #e4e2D5

swb-sCHwArZ

rGb 0|0|0
Hex-werTe #000000

swb-rOT

rGb 223|37|43
Hex-werTe #DF252b

swb-weIss

rGb 255|255|255
Hex-werTe #FFFFFF

............................................................ ........................................................................................................................

............................................................ ............................................................
swb-weIss-KHAKI-
VerLAUF

swb-GrÜN

rGb 106|175|33
Hex-werTe #6AAF21

swb-bLAU

rGb 0|81|151
Hex-werTe #005197

............................................................

............................................................

D / 1.0 internet / 1.1 Farben

rGb 255|255|255
Hex-werTe #FFFFFF

rGb 227|226|216
Hex-werTe #e3e2D2

............................................................
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die für digitale Medien zu verwendenden
schriften sind thesans aus der schriftsip-
pe thesis und als systemschrift arial 
(siehe tabellen).

Für Fließtexte kommt arial in den 
schriftschnitten regular und Bold in 
schriftgröße 12 px zum einsatz. 

die folgenden tabellen zeigen die 
Verwendung der schriften exemplarisch.

schriftgrößen/ZAb Navigation

Hauptnavigation: thesans 
Weiß #FFFFFF

18 px 

subnavigation: arial 
grau #9B9B9B
1. Hierachieebene Bold
2. Hierachieebene regular

12 / 24 px

Metanavigation und Footer:  
arial regular grau #B1B0B0

12 px

schriftgrößen/ZAb Inhaltsseiten

Headline: thesans 
rot #dF252B

17 / 24 px 

Fließtext: arial grau #5c5B5B 
Headline: arial Bold

12 / 17 px

Ziffern: thesans-expert und 
thesansBold-expert

Telefon-Nr.: thesansBold-expert
grau #7B7B7B

16 px

arial regular

thesans-expert (für Zahlen in adressen, tabellen usw.)

Bsp. preisangaben

thesansBold-expert

arial Bold 

thesans-plain

thesanssemiBold-plain

thesansBold-plain

abcdefghi jk lmnopqrstuvwxyz1234567890
abcdefghijklmopqrstuvwxyz„“!?&@%

1234567890

1234567890

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890
abcdefghijklmopqrstuvwxyz„“!?&@%

abcdefghi jklmnopqrstuvwxyz1234567890
abcdefghijklmopqrstuvwxyz„“!?&@%

abcdefghi jklmnopqrstuv wxyz1234567890
abcdefgh ij klmopqrstuvwxyz„“!?&@%

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890
AbCDeFGHIjKLMOPqrsTUVwxyZ„“!?&@%

D / 1.0 internet / 1.2 typografie

arial regularthesans-plain

abcdefghi jk lmnopqrstuvwxyz1234567890
abcdefghijklmopqrstuvwxyz„“!?&@%

abcdefghi jklmnopqrstuvwxyz1234567890
abcdefghijklmopqrstuvwxyz„“!?&@%
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als markantes Brandelement kann die 
sansa pro Bold als zusätzliche Headline-
schrift eingesetzt werden. sie wird nur 
linksbündig und in Versalien gesetzt! 

Vgl. Kapitel | A | 2.0 basiselemente 

in diesem Zusammenhang werden für 
sublines schriftschnitte der thesans 
eingesetzt.

Bei störern wird die sansa pro semibold
verwendet. ebenfalls nur in Versalien,
aber zentriert gesetzt.

D / 1.0 internet / 1.2 typografie

anwendungsbeispiele

sansa pro Bold sansa pro semibold

ABCDeFgHijklmnopqrstuvwxyz
1234567890„“!?&@%

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890„“!?&@%
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dem Bildkonzept für die swb Websites liegt das Kapitel a.5.0 über 
die Bildsprache zugrunde.

im folgenden abschnitt wird auf die Verwendung von Bildern in 
verschiedenen Formaten und für verschiedene Bereiche der Web-
site eingegangen.

im speziellen wird die einbettung von Headergrafiken auf den 
produktdetailseiten im Kontext aller weiteren seitenbestandteile 
beschrieben.

D / 1.0 internet / 1.3 Bildkonzept

Vgl. Kapitel | A | 5.0 bildsprache 
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D /  1.0 internet / 1.3 Bildkonzept Formate

swb Fotos in den Formaten für:

(1) Teaser auf Produktüberschichts-
       seiten

(2) Headergrafik Produkte energie

(3)  Headergrafik Produkte  
Telekommunikation

(4) Headergrafik  spezialseiten

103 x 105 px

508 x 182 px 456 x 182 px

738 x 258 px

1

2 3

4
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D / 1.0 internet / 1.3 Bildkonzept 

Viertel-teaser produkte

die teaser auf den produktübersichts-
seiten bieten eine Vorschau der swb 
produkte durch das Kampagnen/produkt-
Bild, den produktnamen und einen kurzen 
teasertext. die Bilder korrespondieren in 
den meisten Fällen mit dem Headerbild 
der dazugehörigen produktseite. sowohl 
in der naviagtion (Menüpunkt) als auch 
in den Headlines wird der offizielle 
produktname dargestellt.

corporate angaben zu schriftgrößen und 
Zeilenabständen:
Vgl. Kapitel | D | 1.6 Inhaltsseiten 

schlagschatten nach rechts und unten:

 - Multiplizieren
 - deckraft 7 %
 - Winkel 120°
 - abstand: 5 px
 - Überfüllen 0 %
 - größe: 5 px 

103

105

1.3.1  teaser auf produktübersichtsseiten

anwendungsbeispiele:
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D / 1.0 internet / 1.3 Bildkonzept 

Headergrafik privatkunden produkte mit störer Headergrafik privatkunden produkte ohne störer 

Headergrafik geschäftskunden produkte Bremerhaven

1

3

2

die produktseiten energie werden mit  
der Headergrafik, bestehend aus Kampag-
nen-/produkt-Bild und -Headline  
eingeleitet. 

(1) Headergrafik mit störer
um auf aktuelle aktionen aufmerksam zu 
machen, kann die Headergrafik um einen 
blauen störer ergänzt werden. 

Headline in sansa pro Bold
Vgl. Kapitel | A | 2.0 basiselemente 

störer swb-blau
Vgl. | A | 4.8 basiselemente 

(2) Headergrafik ohne störer

(3)  Headergrafik Geschäftskunden  
Produkte

Bei den produktseiten für geschäfts-
kunden richtet sich das Bildmotiv nach 
der region. Bremen, Bremerhaven und 
umland haben jeweils ein regionales 
Headerbild zur Wiedererkennung.

508

182
182

1.3.2  Headergrafiken produktseiten energie
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D / 1.0 internet / 1.3 Bildkonzept 

Headergrafik produkte telekommunikation
auch ohne störer möglich

die telekommunikations-produktseiten 
werden im Headerbereich anders darge-
stellt als die energie-produktseiten.

Wesentliche produktfeatures werden im
Kopf der seite rechts neben der grafik 
abgebildet.

der aufbau von Headergrafik und 
Headline entspricht den der energieseite.
Vgl. Kapitel | D | 1.3.2 basiselemente

Headergrafik, Headline und informatio-
nen werden durch einen umfließenden 
schlagschatten zu einer einheit zusam-
men gefasst.

Modul mit schlagschatten:

 - Multiplizieren
 - deckraft 15 %
 - Winkel 120°
 - abstand: 2 px
 - Überfüllen 21 %
 - größe: 8 px 

456

182

1.3.3  Headergrafiken produktseiten telekommunikation
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D / 1.0 internet / 1.3 Bildkonzept 

Headergrafik spezialseite

1

Für spezielle anforderungen einiger 
produktseiten wird eine andere darstel-
lung für die Headergrafik verwendet:
 
(1) Headergrafik spezialseite
das Motiv muss soweit retuschiert 
werden, dass die Headline und ggf. ein 
Fließtext auf einer weißen Fläche 
innerhalb der grafik stehen.

739

1.3.4  Headergrafik spezialseite
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Zur Hervorhebung besonderer schlag-
wortartiger aussagen oder angebote 
können störerelemente benutzt werden.

(1) Claim-bubble
der Bubble mit dem swb-Farbverlauf  
wird ausschließlich für die darstellung 
des swb-claims verwendet.
Vgl. | A | 4.7 basiselemente 

(2) störer swb-blau
es wird für energie- und telekommuni-
kationsprodukte genutzt. 
Vgl. | A | 4.8 basiselemente 

(3) störer swb-Grün
analog (2), wird er in grün für ökologische 
produkte und themen eingesetzt.
Vgl. | A | 4.8 basiselemente 

die ausrichtung der „sprech-richtung“ 
kann in 90-grad-stufen gedreht werden. 
die Verlaufsrichtung muss allerdings 
beibehalten werden (45 grad!): von 
swb-grün zu swb-Hellgrün bzw. swb-Blau 
zu swb-Hellblau!

die zu verwendenden dateivorlagen 
finden sie online unter:
www.swb-gruppe.de/cd

D / 1.0 internet / 1.4 grafische elemente

swb Corporate Design / A 28stanD / 1. august 2012

A / 4.0 designelemente / 4.7 swb-Claim

Der Claim als Dialogelement
ein weiteres wichtiges Designelement ist 
der swb-Claim. er vereint die Kernwerte 
des unternehmens in einem satz.

(A) um die Bedeutung des Claims zu 
verstärken, wird dieser als zusätzliches 
Designelement, insbesondere bei werb-
lichen Medien (postern, anzeigen etc.), 
in Form einer sprechblase (dem swb-
Bubble) dargestellt. er kann positiv rot 
auf Weiß oder in sonderfällen auch
negativ auf rot stehen.

Achtung!
Die zu verwendenden Dateivorlagen 
fi nden sie im swb-intranet/schreibtisch/
auftritt und sprache bzw. online unter: 
www.swb-gruppe.de/cd. eine Übersicht 
aller Dateivorlagen fi nden sie unter a / 4.9.

(b) in der regel sind swb-Logo und -Claim 
voneinander getrennt. in ausnahmefäl-
len kann der Claim auch direkt zum Logo 
gestellt werden (nur in abstimmung mit 
dem CD-Beauftragten!).

(C) Die position des Claims als sprechbla-
se ist in der regel mittig auf der weißen 
trennlinie zwischen Bild und Verlaufsfl ä-
che auf der Höhe des swb-Logos. 

(D) Der Claim kann auch als Headline pla-
kativ eingesetzt werden (z. B. Banner).

achtung! Bitte nur templates verwenden 
(siehe: Werbung, Broschürensystem).

Achtung: Modifi kationen des Claims sind nicht erlaubt!(C) Claim-Bubble mittig zwischen 
Bild- und Verlaufsfl äche

Für Heute. Für morgen. Für micH.

Für Heute.
Für morgen.
Für micH.

Für Heute.
Für morgen.
Für micH.

(b) ausnahme! Claim zum Logo(A) Claim in der swb-Bubble

Für Heute.
Für morgen.
Für micH.

Für Heute.
Für morgen.
Für micH.

(D) Claim als Headline

Für Heute. Für morgen. Für micH.

sonderanwendungen

Für Heute. Für morgen. Für Bremen.

3

1

2

1.4.1  swb-claimbubble und störer
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der swb-pfeil wird in einfacher und doppel-
ter darstellung eingesetzt und findet in 
folgenden elementen Verwendung:

(1) Doppelpfeil
der doppelpfeil visualisiert weiterführen-
de Links/Funktionen. Je nach einsatzzweck 
kann der pfeil in 90°-stufen gedreht 
werden.

(2) swb-button (rot-Verlauf)
die standard-Funktionsschaltfläche 
enthält mindestens einen doppelpfeil 
und optional prägnante Begriffe zur 
Funktionsbeschreibung.
die Breite des Buttons ist flexibel.

(3) swb-button (Grau-Verlauf)
der graue Button wird zur darstellung von 
sekundärfunktionen als grafische alterna-
tive zum swb-Button im rotverlauf (3) 
verwendet. der Button beinhaltet aus-
schließlich den doppel- oder einfachpfeil in 
den erlaubten Varianten.

(4) einzelpfeil (weiß-Grau-Verlauf)
diese schaltflächen werden als unterstüt-
zende grafische elemente für bspw. eine 
„Blätter“-Funktion verwendet.
Vgl. | D | 1.7.7 Digitale Medien

schriftgrößen/ZAb

schrift button thesans Bold 
Weiß #FFFFFF 18 px 

D / 1.0 internet / 1.4 grafische elemente

2

4

3

1

1.4.2  pfeile und Buttons

18

20

24

18

35

25

anwendungsbeispiel slider-Modul

button-style 

schein nach innen    
 - negativ Multiplizieren
 - deckkraft: 46 %
 - größe: 5 px
 - Bereich: 50 %
 - Farbe: Weiß

kontur   
 - größe: 1 px außen
 - normal
 - deckkraft: 60 %
 - Farbe: #cc4443 (rot)
    #B2B2B2 (grau)

verlauf 
- normal
- deckkraft 100 %
- Linear, 90° Winkel
- Farben (rot):
   #eB1615 /position 78 %
   #Fc6461 / position 100 %
- Farben (grau):
   #939393 / position 78 %
   #c6c6c6 / position 100 %
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D / 1.0 internet / 1.4 grafische elemente

4

5

6

3

1

2

1.4.3  aufzählungszeichen und icons

20

21

(1) quadratische Aufzählungs-
punkte im Fließtext
Höhe: 4 px
Breite: 4 px
Farbe: swb-rot (#dF252B)

(2) Aufzählungspunkte für 
besondere Hervorhebungen
Höhe: 7 px
Breite: 7 px
Farbverlauf: von #d2343a zu #e2393e
abgerundete ecken
beispiel vgl. | D | 1.6.3 Digitale Medien

(3) Icons mit Farbverlauf
outline: 1 px, #BeBeBe
Verlauf: grau-Weiß

(4) Icons ohne Farbverlauf
outline: 1 px, #989797

(5) Icons swb-Khaki
outline: 1 px, #d4d2Ba
Verlauf: Khaki-Weiß

(6) Icons für Downloads
outline: 1 px, #B9B9B9
Verlauf: grau-Weiß
Farbige icons erlaubt
Vgl. | D | 1.1 Digitale Medien
beispiel vgl. | D | 1.7.5 Digitale Medien
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D / 1.0 internet / 1.4 grafische elemente

(1) gepunktete Linie
Linienstärke: 1 px
Breite der punkte: 1 px
abstand: 1 px
Farbe: #B9B9B8

(2) Outline swb-Khaki
Linienstärke: 1 px
Farbe: #c2Bc98

(3) Outline swb-Grau
Linienstärke: 1 px
Farbe: #B9B9B8

1 2 3

1.4.4  Linien

anwendungsbeispiele:
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D / 1.0 internet / 1.4 grafische elemente

(1) der Khaki-Verlauf wird an vielen 
stellen als grafisches element verwendet.

der Verlauf ist immer vertikal ausgerich-
tet und verläuft von swb-Weiß zu Khaki.

Vgl. | D | 1.1 Digitale Medien

1.4.5  Khaki-Verlauf

anwendungsbeispiele:rGb 255|255|255
Hex-werTe #FFFFFF

rGb 227|226|216
Hex-werTe #e3e2D2
............................................................

............................................................
1
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D / 1.0 internet / 1.4 grafische elemente

Zur abhebung verschiedener elemente 
kann ein schlagschatten verwendet 
werden.

siehe anwendungsbeispiele:

(1) Teaserboxen
 - Multiplizieren
 - deckraft 19 %
 - Winkel 135°
 - abstand: 4 px
 - Überfüllen 0 %
 - größe: 9 px 

(2) seitenbegrenzung bei Landingpages
 - Multiplizieren
 - deckraft 19 %
 - Winkel 120°
 - abstand: 5 px
 - Überfüllen 0 %
 - größe: 10 px 

(3) Abhebung Infolayer und Lightboxen
 - Multiplizieren
 - deckraft 27 %
 - Winkel 120°
 - abstand: 5 px
 - Überfüllen 0 %
 - größe: 13 px 

1

2

3

1.4.6  schlagschatten
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die startseite ist auf 1280 x 1024 pixel 
optimiert und zentriert. der rand passt 
sich dabei der jeweiligen Bildschirm-auf-
lösung bis zu einem Minimum von 1024 
pixel Breite an. 

es darf maximal ein blauer störer zur 
Zeit auf der startseite in allen Modulen 
abgebildet werden.

(1) Imagebereich mit Moodbild
abweichend von den inhaltsseiten 
erstreckt sich das Moodbild über die 
gesamte Breite von 1024 pixel. 

das Motiv ist austauschbar, die anderen 
elemente stehen fest.

einsatz des swb-Claims  
vgl. | A | 4.7 basiselemente

(2) Kampagnenbereich
Bei jedem Laden der seite wird zufällig 
eine der hinterlegten Kampagnen 
ausgewählt. 

(3) Modulbereich
es werden nebeneinander vier teasermo-
dule mit schlagschatten angezeigt. 

  a) regionalmodul (swb in Bremen)
  b) Meldungen
  c) aktions-Bereich
 abhängig von der in (2) angezeigten  
 Kampagne wird entweder eine tele- 
 kommunikations oder energie-aktion 
 angezeigt.
  d) Kontakt

3

a b c

1

2

D / 1.0 internet / 1.5 startseite

171

231

9
d
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der seitenaufbau unterteilt sich in 
folgende Bereiche:

(1) Header
der Header beinhaltet immer die rubrik-
Headline, suchfeld, Meta-navigation und 
das Logo. die Hauptnavigations verfügt 
über rubrikabhängige navigations-Buttons.

(2) Linke spalte (subnavigation)

(3) Mitte (Content-bereich)

(4) rechte spalte (begleitmodule)
Zusätzlich zu den Begleitmodulen 
beinhaltet die rechte spalte die schriftver-
größerung sowie einen Link zum Kunden-
Login und Webmail.

(5) Footer

3

4

5

1

2

D / 1.0 internet / 1.6 inhaltsseiten
1.6.1  seitenaufbau

180 507 2092432
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1

2
3

(1) Navigations-balken
Farbverlauf vgl. | A | 4.1 basiselemente 

schlagschatten:
der schatten oberhalb der Hauptnavigati-
on ist horizontal ausgerichtet und 
verläuft von weiß (#FFFeFe) nach grau 
(#cecece) und hat dabei die gleiche 
Breite wie die navigation und eine Höhe 
von 13 pixeln. 

(2) Khaki-Verlaufsbalken:
Vgl. | D | 1.4.5 Digitale Medien

(3) buttons:
schriftfarbe: Weiß

der abstand von Links zum textbeginn 
beträgt 20 pixel. der abstand von der 
pfeilspitze zum nächsten Button beträgt 
8 pixel. die gesamtbreite ist abhängig 
vom inhalt und soll ein harmonisches 
gesamtbild vermitteln. 

active-Zustand: 
der text erhält einen weißen glow-effekt. 
der swb-Khaki-Verlauf wird unterbrochen 
und der Button durch eine pfeilspitze 
nach unten gekennzeichnet. 

Hover-Zustand:  
der text erhält einen weißen glow-effekt. 

schriftgrößen/ZAb

Hauptnavigation: thesans 18 px 

D / 1.0 internet / 1.6 inhaltsseiten
1.6.2  navigation / 1.6.2.1 Hauptnavigation

42

951
17
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D / 2.0 internet / 1.6 inhaltsseiten

1

2

(1) regionalweiche
die regionalweiche ermöglicht es privat- 
und geschäftskunden, durch die auswahl 
ihres standorts regional zugeschnittene 
informationen/angebote zu erhalten.

(2) subnavigation
die subnavigation beinhaltet max. drei 
Hierarchie-ebenen und ist in ihrem 
umfang unbegrenzt:

Farbe: #5c5B5B, Hover: #dF252B

1. ebene:
aktiv/aufgeklappt,
gepunktete trennlinie

2. ebene
aktiv/aufgeklappt: swb-rot (#dF252B), 
mit pfeil eingerückt: 14 px

3. ebene
aktiv/aufgeklappt: swb-rot (#dF252B), 
mit pfeil, eingerückt: 28 px

(3) Verlaufshintergrund
Falls keine subnavigation vorhanden ist, 
erscheint alternativ der Khaki-Verlaufs-
hintergrund.

1.6.2  navigation / 1.6.2.2 subnavigation

3

schriftgrößen/ZAb

subnavigation:  
arial, grau (#9B9B9B)
1. ebene: Bold
2. ebene: regular
3. ebene: regular

12 / 24 px
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text-Links

Linkliste

Buttons

D / 1.0 internet / 1.6 inhaltsseiten

dropdown

1 2

3 4

1.6.2  navigation / 1.6.2.3 Weitere navigationselemente
(1) Links im Fließtext
Farbe: swb-rot (#dF252B)
Hover: underline

(2) swb-button (rotverlauf)
Vgl. | D | 1.4.2 Digitale Medien

(3) Dropdown

(4) Linkliste
Kombination aus Link mit doppelpfeil 
und gepunkteter Linie

Doppelpfeil vgl. | D | 1.4.2 Digitale Medien

gepunktete Linie 
vgl. | D | 1.4.4 Digitale Medien

schriftgrößen/ZAb Navigation

Dropdown-Text: arial 
schwarz #000000

12 px 
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D / 1.0 internet / 1.6 inhaltsseiten

Liste mit Folgeseite
teaser in Begleitmodulspalte

1 2

(1) Listen mit Folgeseiten 
(bspw. für aktuelle Meldungen)
diese Listen mit Folgeseiten gibt es in 
verschieden Varianten. als schriftart und 
-farbe kommt grundsätzlich arial, 
swb-rot (#dF252B) zum einsatz. der 
gesamte Listeneintrag ist verlinkt.

Hover: swb-rot (#dF252B), kein underline

Beispiele:
-  http://swb-gruppe.de/ueber-swb/

aktuell.php
-  http://swb-gruppe.de/ueber-swb/

unternehmen/presse.php

(2) begleitmodule
Für die Begleitmodul-spalte sind vielfälti-
ge Varianten im einsatz. sofern auf einem 
teaser ein einziger Link liegt, beansprucht 
dieser die komplette teaserfläche.

Beispiel:
-  http://swb-gruppe.de/privatkunden/

bremen/produkte/swb-pronatur.php

schriftgrößen/ZAb Inhaltsseiten

Headline: thesans 
rot #dF252B

14 px 

Teaser-Text: arial grau #5c5B5B 
Hover: swb-rot #dF252B

12 px
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D / 1.0 internet / 1.6 inhaltsseiten

Viertel-teaserstartseiten-teaser

3 4 (3) startseiten-Teaser
Vgl. | D | 1.5 Digitale Medien
sofern auf einem teaser ein einziger Link 
liegt, beansprucht dieser die komplette 
teaserfläche.

Modul mit schlagschatten.

(4) „Viertel“-Teaser
diese teaser stehen auf Übersichtsseiten 
und beinhalten die themen der darauf 
folgenden unterseiten.  der teaser 
besteht aus den elementen Headline, 
themenbild, Beschreibungstext.

schriftgrößen/ZAb Inhaltsseiten

startseite-Teaser 
Headline: thesans 
swb-rot #dF252B

15 px 

Teaser-Text: arial grau #5c5B5B 
Hover: swb-rot #dF252B

12 px

„Viertel“-Teaser 
Headline: thesans 
swb-rot #dF252B

18 px

Teaser-Text: arial grau #5c5B5B 
Hover: swb-rot #dF252B

12 px

103

105
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Übersichtsseiten setzen sich aus einem 
Keyvisual und anschließenden Viertel-
teasern zusammen.

(1) Produktgruppen-Übersicht
Keyvisual: Bild gemäß swb-Fotokonzept 
mit Headline, Bild schließt bündig an den 
Header an.

(2) Produkt-Übersicht
Keyvisual: Bild gemäß swb-Fotokonzept 
(inkl. produktgruppen-icon) mit Headline 
und standardabstand zum Header.

(3) sonsitge Übersichtsseiten
Keyvisual: Bild gemäß swb-Fotokonzept
standardabstände

swb-Fotokonzept  
vgl. | A | 5.0 basiselemente

produktgruppen-Übersicht

sonstige

produkt-Übersicht

D / 1.0 internet / 1.6 inhaltsseiten
1.6.3  contentbereich - seitentypen / 1.6.3.1 Übersichtsseiten

1 2

3

schriftgrößen/ZAb Inhaltsseiten

Headline: thesans 
swb-rot #dF252B

17 px 

Text: arial grau #5c5B5B 12 px
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1 2
(1) standard-Contentseite
exemplarischer aufbau einer 
standard-contentseite:
- aktiver navigationspunkt
- rote Headline
- beliebige, passende Module

(2) Produktseite energie
der seitenaufbau aller energie-produkt-
seiten folgt grundsätzlich dem schema:

 a)  Keyvisual gemäß swb-Fotokonzept
 b)  plakative produktbeschreibung (mit 

outline, schließt bündig mit Keyvisual ab)
    - produktgruppen-icon klein
    - produktname
    - ggf. Bestell-Button
    -  produkteigenschaften als „aufzäh-

lungspunkte für besondere Hervorhe-
bungen“ 

       vgl. | D | 1.4.3 Digitale Medien
 c)  produktpreis (Modul mit Verlaufshin-

tergrund und outline)
 d) Modulbereich
 e) Vertragsabschluss als seitenabbinder
 

D / 1.0 internet / 1.6 inhaltsseiten
1.6.3  contentbereich - seitentypen / 1.6.3.2 contentseiten

a

b

c

d

e
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aufgrund der speziellen vertriebsorien-
tierten anforderungen an die telekom-
munikations-produkte wurde in diesem 
Fall von dem allgemein gültigen seiten-
aufbau abgewichen. dies ist ein absoluter 
ausnahmefall.

der inhaltsbereich (inkl. Keyvisual) 
erstreckt sich hier über die mittlere und 
rechte spalte (Begleitmodule entfallen).

D / 1.0 internet / 1.6 inhaltsseiten
1.6.3  contentbereich - seitentypen / 1.6.3.3 sonderfall: telekommunikations-produkte

380

739

340
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die Begleitmodule in der rechten spalte 
haben eine feste Breite von 207 px.

Maßgeblich für die auswahl der Begleit-
module ist ein harmonisches gesamtbild 
der seite. Hierbei ist auch der inhalt des 
mittleren contentbereichs zu berück-
sichtigen.

um dieses Ziel zu erreichen, gelten u. a. 
folgende regeln:

- mind. 1 Modul
-  1. Modul als „dachgeber“,  

z. B. Kontaktmodul 
-  keine freigestellten Motive  

(ausnahme: in Modulen mit outline)
- keine „Weißraumbilder“ (3)
-  teaser mit Bild und themenbilder nie als 

1. Modul verwenden, sofern im content-
bereich ein Keyvisual zum einsatz 
kommt (2)

- max. 1 themenbild pro seite (4)
- nicht „überladen“ mit zu vielen Modulen
-  Kontakt-infos in Kontaktmodul  

(„dachgeber“) anstatt im Fließtext des 
contentbereichs (4)

Falsch!
Kontaktmodul fehlt  / Max. 1 themenbild

Falsch!
themen-Foto schließt optisch nicht ab

4

1 2

3

D / 1.0 internet / 1.6 inhaltsseiten
1.6.4  Begleitmodule rechte spalte

richtig!
Übersichtsseite mit Kontaktmodul

Falsch!
Keyvisual und teaserbild ganz oben
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(1) Viertel-Teaser

(2) startseiten-Teaser

(3) Teaser im bereich Karriere

Viertel-teaser produkt-Übersicht Viertel-teaser sonstige

17

14
247

40

130

509

7

startseiten-teaser

teaser im Bereich Karriere

D / 1.0 internet / 1.7 anwendungsbeispiele
1.7.1  teaser

1

2 3

103

105
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(1) Tabelle
der Headline-Balken mit dem khakifar-
benden Verlauf ist mindestens 34 px 
hoch. die Linien zur unterteilung der 
tabellenbereiche sind 1 pixel breit in 
swb-Khaki (#d4d2Ba). 

schriftgrößen/ZAb

Headline Khaki: arial Bold 
Khaki #a39d66

12 / 13 px 

Text:  arial Bold
grau #5c5B5B

11 px

Text: arial regular
grau #5c5B5B

11 / 14 px

Mehrspaltige tabelle im slider-Modul 
max. 509

34

88

34

1

D / 1.0 internet / 1.7 anwendungsbeispiele
1.7.2  tabellen
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(1) Listenmodul
das exemplarische Listenmodul ist 
509 px breit und mit einer outline (3)
versehen.
Vgl. | D | 1.4.4 Digitale Medien

der Headline-Balken mit dem khakifar-
benden Verlauf ist 36 px hoch.

(2) Trennlinie
die Listeneinträge sind durch die 
gepunktete Linie getrennt.
Vgl. | D | 1.4.4 Digitale Medien

(4) Teaser-bild
die optionalen teaser-Bilder haben eine 
verbindliche größe von 64 x 48 px.

(5) Teaser-Text
der teaser-text ist linksbündig mit einem 
abstand von 25 px zum teaser-Bild 
ausgerichtet.
Hover: swb-rot (#dF252B)

(6) Folgeseite

schriftgrößen/ZAb

Headline balken: arial Bold 
Khaki #a39d66

12 / 13 px 

Headline Text: arial Bold
grau #5c5B5B

12 px

Text: arial regular
grau #5c5B5B

11 / 14 px

2

3

54

6

1

509

36

25

25

D / 1.0 internet / 1.7 anwendungsbeispiele
1.7.3  Listen mit Folgeseiten
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das Foto-download-Modul hat eine 
Breite von 480 px und eine outline 

Vgl. | D | 1.4.4 Digitale Medien

(1) Headline

(2) optionaler beschreibungstext

(3) Dateiformat / Dateigröße / 
Download-Link

(4) Thumbnail
Max. Breite: 108 px
Hintergrundfarbe: #FcFcFa

schriftgrößen/ZAb

Headline Text: arial Bold 
Headline Titel: arial Bold 
grau #5c5B5B

11 px  
12 px 

Text: arial regular
grau #5c5B5B

11 / 15 px

Text-Links: arial regular 
Links: arial regular
rot #dF252B

11 px 
12 px 

Foto-download Modul

presseinformation

34 px

358
25

122

108

480

D / 1.0 internet / 1.7 anwendungsbeispiele
1.7.4   Foto-download Module

3

2

4 1
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download-Listen im content-Bereich 
beschränken sich auf zwei Varianten und 
setzen sich jeweils aus beliebig vielen 
download-elementen zusammen:

(1) Kompakt-Liste
Bestandteile:
- optionaler Headerbalken mit Headline
- download-titel
- dateiformat-icon
- dateigröße in Klammer (kB oder MB)
- trenner: gepunktete Linie
Vgl. | D | 1.4.4 / 1.4.3 Digitale Medien

(2) Detail-Liste
Bestandteile:
- optionaler Headerbalken mit Headline
- thumbnail (feste größe: 30 x 40 px)
- download-titel
- optionaler Beschreibungstext
- dateiformat-icon
- dateigröße in Klammer (kB oder MB)
- trenner: gepunktete Linie
Vgl. | D | 1.4.4 / 1.4.3 Digitale Medien

schriftgrößen/ZAb

Headline balken:  
thesans-semiBold 
Khaki #a39d66

14 px 

Download-Titel: arial regular
grau #5c5B5B

13 / 15 px

Optionaler beschreibungstext: 
arial regular, grau #5c5B5B

11 / 14 px

34 px

509

32 32

42

20
21

36

D / 1.0 internet / 1.7 anwendungsbeispiele
1.7.5  downloadlisten

1 2
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D / 1.0 internet / 1.7 anwendungsbeispiele
1.7.6  slidermodule

es gibt zwei unterschiedliche Varianten 
des slidermoduls, die zum einsatz 
kommen. 

Variante 1:
Für übersichtliche Kurzinformationen 
steht Variante 1 zur Verfügung. diese 
lässt nur einzeilige Überschriften pro 
inhaltspunkt zu und der detailbereich ist 
für kurze bis mittlere texte ohne grafiken 
konzipiert. 

(1) der slider-Header hat einen horizonta-
len, abgesofteten Weiß-Khaki-Verlauf. 

(2) am rechten rand visualisiert ein 
pfeilbutton die Funktion öffnen/schlies-
sen des slider. Je nach Zustand (offen/
geschlossen) zeigt die pfeilspitze nach 
oben oder unten. 

(3) als abschluss für den Header-Bereich 
wird eine gepunktete Linie verwendet, 
damit eine klare trennung zum folgenden 
slide-element erfolgt. 

elemente vgl. | D | 1.4 Digitale Medien

1
2

3

509

40

schriftgrößen/ZAb Inhaltsseiten

Headline: thesans Bold 
Khaki #B5aF83

14 px 

Fließtext: arial grau #5c5B5B 
Link: rot #dF252B

12 / 18 px
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D / 1.0 internet / 1.7 anwendungsbeispiele

Für umfangreichere inhalte steht Variante 
2 zur Verfügung. Hier ist es möglich, 
zwei- bzw. dreizeilige Überschriften zu 
setzen.

Variante 2:
(1) der Header des sliders hat links 
stehend einen leichten Weiß-grau-Ver-
lauf. Jeweils in dem Verlauf oben (abhän-
gig von der anzahl der Zeilen) ist eine 
graue runde Fläche mit +/- icons inte-
griert, die den jeweils aktuellen Zustand 
offen/geschlossen anzeigt. als abschluss 
für den Header-Bereich wird eine gepunk-
tete Linie verwendet, damit eine klare 
trennung zum folgenden slide-element 
erfolgt.

(2) der detailbereich ist für umfangrei-
chere inhalte (inkl. grafiken/Bilder) 
geeignet. 

(3) Zur besseren Übersichtlichkeit/
abgrenzung ist der contentbereich im 
gegensatz zu Variante 1 durch eine 
durchgängige, graue Linie eingerahmt.

elemente vgl. | D | 1.4 Digitale Medien

schriftgrößen/ZAb Inhaltsseiten

Headline: arial Bold 
grau #7B7B7B

12 / 16 px 

Fließtext: arial grau #5c5B5B 
Link: rot #dF252B

12 / 18 px

509

36
39

1

2

3
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D / 1.0 internet / 1.7 anwendungsbeispiele
1.7.7  Bildergalerie

(1) bildergalerie-Modul 
das Bildergalerie-Modul verfügt über vier 
sichtbare Vorschaubilder, unabhängig 
davon, wie viele Bilder sich in der galerie 
befinden. die Vorschaubilder haben eine 
feste größe: 100 x 67 px.

(2) Detailansicht in Lightbox 
 

1

2
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D / 1.0 internet / 1.7 anwendungsbeispiele
1.7.8  Formulare

(1) Input-Felder

(2) Dropdown-Menü  
Vgl. | D | 1.6.2.3 Digitale Medien

(3) Headline

(4) Label für Input-Felder

(5) „senden“-button:  
rechtsbündig, abschließend mit 
input-Feldern
Vgl. | D | 1.4.2 Digitale Medien

(6) Pflichtfelder-Hinweis: 
linksbündig abschließend mit Label

schriftgrößen/ZAb

Headline: thesans-Bold 
rot #dF252B

17 / 24 px

Text: arial regular 
grau #5c5B5B

12 / 26 px

26

958

21
5

3

2

1
4

6 5
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D / 1.0 internet / 1.8 Modalfenster

2

3

1

4

5

der inhaltsbereich kann beliebig inner-
halb der allgemeinen cd-Vorgaben mit 
texten, grafiken und tabellen gefüllt 
werden. 

die Modalfenster beinhalten folgende 
elemente, die immer zum einsatz 
kommen müssen. 

(1) die Fenster-Maße sind flexibel, dürfen 
allerdings nicht höher oder breiter sein 
als 90 % der maximalen Bildschirmgröße.

(2) der weiße close-Button mit rotem 
Kreuz befindet sich im rechten oberen 
Bereich unmittelbar über dem scrollbalken.
 
(3) der abstand zum rechten scrollbalken 
hat das fixe Maß von 10 px.

(4) das Modalfenster verfügt über einen 
schlagschatten.
Vgl. | D | 1.4.6 Digitale Medien 

(5) der Hintergrund, die Herkunftseite, 
wird in gänze in 60 % weiß abgesoftet.

25
25

10

20

20
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die Microsites sind von der swb-gruppe-
Website abgeleitet. somit finden grund-
sätzlich alle cd-regeln anwendung.

Aufbau startseite:

(1) Logo

(2) Titel der Microsite 
mit optionaler ergänzung (ein- oder 
zweizeilig gesetzt)

(3) Hauptnavigation 
analog www.swb-gruppe.de

(4) Themenabhängiges Keyvisual

(5) Modulbereich
der Modulbereich beinhaltet drei bis vier 
Module, optional alle mit teaserbild. es 
wird die komplette Breite der Website 
genutzt. 

(6) Footer 
analog www.swb-gruppe.de mit themen-
abhängiger Footer-navigation.

schriftgrößen/ZAb

Titel:  
thesans-Bold, rot (#dF252B)

26 px

Claim:
thesans-plain, grau (#616060)

24 / 26 px

201

D / 1.0 internet / 1.9 Microsites

1
2

3

4

5

6

1.9.1 startseite
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aufbau und inhalte analog den cd-richt-
linien der swb-gruppe-inhaltsseiten.

sämtliche Module von www.swb-gruppe.
de dürfen verwendet werden. 

D / 1.0 internet / 1.9 Microsites
1.9.2 inhaltsseiten
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D / 1.0 internet / 1.10 Landingpages

26

958

eine Landingpage ist im gegensatz zu 
einer Microsite eine zeitlich begrenzte 
Kampagnenseite.

Landingpages sind auf 1280 px Breite 
optimiert und besitzen in der regel keine 
eigene unternavigation.

die gestaltung orientiert sich in Form-, 
Farb- und schriftauswahl an den cd-
richtlinien der swb-gruppe.

Zur seitenbegrenzung werden in 
Modulen schlagschatten eingesetzt.
Vgl. | D | 1.4.6 Digitale Medien

Verpflichtende elemente:
- Logo
- Footer im swb-stil (ggf. mit Fußnoten)

schriftgrößen/ZAb

Headline Kampagne:  
thesansBold-plain grau (#616060)

32 / 34 px
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D / 2.0 online-BAnner / 2.1 grundlegendes

Banner können für diverse themen erstellt 
werden (z. B. imagekam pagnen, en ergie- 
und telekommunikationsprodukte).

es gibt hinsichtlich des Layouts zwei 
verschiedene arten von Bannern, deren 
aufbau sich an den Vorgaben für die 
anzeigengestaltung orientiert:

(1) banner im b2C-Design
Vgl. | C | 1.5 ff. werbung
 
(2) banner im b2b-Design
Vgl. | C | 1.11 ff. werbung

neben Bild-text-Bannern sind auch 
Bild-Banner mit minimal vorhandenen 
text-informationen denkbar. Lässt es das 
Format nicht zu oder gibt es kein Motiv 
zum thema, sind auch reine text-Banner 
möglich.

die verwendeten elemente (swb-Farb-
verlauf, claimbubble, typografie)  
entsprechen den allgemein gültigen 
gestaltungsrichtlinen.
Vgl. | A | 4.1 basiselemente

die folgenden animationen werden 
beispielhaft im B2c-design erklärt. 

1

2 Banner im B2B-design

Banner im B2c-design
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D / 2.0 online-BAnner / 2.2 Formate

swb-Banner sind grundsätzlich in allen 
denkbaren Formaten realisierbar. 

Z. B.:

(1) banner

(2) Leaderboard

(3) skyscraper

(4) wide skyscraper

(5) square

(6) Medium rectangle

468 x 60 px

728 x 90 px

120 x 600 px 160 x 600 px 250x 250 px

300 x 250 px

1

2

3 4 5

6
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Storyboard – Textanimation (In & Out)
Animationsablauf

die headline kommt zeilenweise (abwechselnd links/rechts) und zeitversetzt horizontal ins bild. zu beginn ist der 
text unscharf. die subheadline kommt unscharf von rechts horizontal ins bild. anschließend fährt der inhalt unscharf 
und zeilenweise von rechts nach links ins bild. Nach einer kurzen pause fährt der inhalt als block links hinaus und 
wird unscharf.

Ablauf:
Textanimation (In und Out)

auf dieser seite wird beispielhaft  
gezeigt, wie die animation von texten  
in swb-Bannern aussehen soll.

Bei den abgebildeten screens, handelt es 
sich um den ausschnitt eines Banners. es 
ist nicht vorgegeben, an welcher stelle im 
Bannerverlauf die animation stattfindet.
 
(1)  die Headline kommt zeilenweise 

(abwechselnd links/rechts) und 
zeitversetzt horizontal ins Bild. Zu 
Beginn ist der text unscharf. 

(2)  die subheadline kommt unscharf von  
 rechts horizontal ins Bild.  

(3)  anschließend fährt der inhalt unscharf 
und zeilenweise von rechts nach links 
ins Bild. 

(4)  nach einer kurzen pause fährt der 
inhalt als Block links hinaus und wird 
unscharf.

Die Animation wird beispielhaft im 
b2C-Design gezeigt. sie ist ebenso für 
banner im b2b-Design zu übersetzen und 
anzuwenden.

D / 2.0 online-BAnner / 2.3 animation
2.3.1 textanimation (in & out)

1 2 3 4
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Ablauf:
Animation beim wechsel von der Typo- 
variante zur Produktfreistellervariante 
(oder umgekehrt)

auf dieser seite wird beispielhaft  
gezeigt, wie die animation des swb- 
Farbverlaufs aussehen soll.

Bei den abgebildeten screens, handelt es 
sich um den ausschnitt eines Banners. es 
ist nicht vorgegeben, an welcher stelle im 
Bannerverlauf die animation stattfindet.

Verlauf-zu-bild-wechsel 
der Verlauf skaliert von 100%, je nach 
inhalt, auf 50% beziehungsweise 33% der 
Bannerhöhe. die typo verändert während 
der animation die Farbe. der produktna-
me wird rot und die Headline erhält den 
rot-grün-Verlauf. 

Die Animation wird beispielhaft im 
b2C-Design gezeigt. sie ist ebenso für 
banner im b2b-Design zu übersetzen und 
anzuwenden.

D / 2.0 online-BAnner / 2.3 animation
2.3.2 animation beim Wechsel von typovariante zur produktfreistellervariante (oder umgekehrt)
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Ablauf:
Animation beim wechsel der bildauftei-
lung 2:1 zu 1:1 (oder umgekehrt)

auf dieser seite wird beispielhaft  
gezeigt, wie die animation des swb- 
Farbverlaufs aussehen soll.

Bei den abgebildeten screens, handelt es 
sich um den ausschnitt eines Banners. es 
ist nicht vorgegeben, an welcher stelle im 
Bannerverlauf die animation stattfindet.
 
Aufteilungswechsel (2:1 zu 1:1) 
der Verlauf und der trenner darüber 
stehen zunächst im unteren drittel des 
Banners. dann fahren sie erst gemeinsam 
ganz nach oben, anschließend wieder 
hinunter in die Mitte des Banners, wo sie 
stehen bleiben. das Bild wird, nachdem 
der Verlauf oben stand, auf die spätere 
kleinere Fläche angepasst.

Die Animation wird beispielhaft im 
b2C-Design gezeigt. sie ist ebenso für 
banner im b2b-Design zu übersetzen und 
anzuwenden.

D / 2.0 online-BAnner / 2.3 animation
2.3.3 animation beim Wechsel der Bildaufteilung 2:1 zu 1:1 (oder umgekehrt)

2:1 aufteilung 1:1 aufteilung
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Beispiel „Bounce-Effekt“

start:   200% 
1. key-frame:  65% 
2. key-frame:  120% 
3. key-frame:  85% 
ende:   100% 

Storyboard – Bubble-Animation (In)
Animationsablauf

die bubble-animation beginnt mit einer hohen skalierung, einer transparenz von 100% 
und einer unschärfe. die form skaliert sich auf 100% und  wird während der animation 
opak und scharf. die animation wird mit einem „bounce-effekt“ beendet. 
die claim-bubble wird immer als letzte sequenz in der animation integriert.

transparenz: 80%
unschärfe: 80%
skalierung: 180%

transparenz: 60%
unschärfe: 60%
skalierung: 65%

transparenz: 40%
unschärfe: 40%
skalierung: 120%

transparenz: 20%
unschärfe: 20%
skalierung: 85%

transparenz: 0%
unschärfe: 0%
skalierung: 100%

Ablauf:
Claim-bubble-Animation (In / einblenden)

auf dieser seite wird beispielhaft 
gezeigt, wie die claim-Bubble-animation 
aussehen soll.

Bei den abgebildeten screens, handelt es 
sich um den ausschnitt eines Banners. es 
ist nicht vorgegeben, an welcher stelle im 
Bannerverlauf die animation stattfindet.

die claim-Bubble-animation beginnt mit 
einer hohen skalierung, einer transparenz 
von 100% sowie einer unschärfe. die Form 
skaliert sich auf 100% und wird während 
der animation opak und scharf. die animati-
on wird mit einem „Bounce-effekt“ beendet.

die claim-Bubble wird immer als letzte 
sequenz in der animation integriert.

beispiel „bounce-effekt“
start:   200%
1. Key-Frame:  65%
2. Key-Frame:  120%
3. Key-Frame:  85%
ende:   100%

Hinweis:
der beschriebene Bounce-effekt ist für 
das einblenden jeglicher störer (blau und 
grün) in Bannern zu adaptieren.

Die Animation wird beispielhaft im 
b2C-Design gezeigt. sie ist ebenso für 
banner im b2b-Design zu übersetzen und 
anzuwenden.

D / 2.0 online-BAnner / 2.3 animation
2.3.4 claim-Bubble-animation (in / einblenden)
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Ablauf:
Claim-bubble-Animation (Out / Ausblenden)

auf dieser seite wird beispielhaft 
gezeigt, wie die claim-Bubble-animation 
aussehen soll.

Bei den abgebildeten screens, handelt es 
sich um den ausschnitt eines Banners. es 
ist nicht vorgegeben, an welcher stelle im 
Bannerverlauf die animation stattfindet.

die Bubble wird von 100% auf 0% skaliert. 
die animation erhält einen „Bouce- ef fekt“.

beispiel „bounce-effekt“
start:   200%
1. Key-Frame:  80%
2. Key-Frame:  120%
ende:   0%

Hinweis:
der beschriebene Bounce-effekt ist für 
das ausblenden aller störer (blau und 
grün) in Bannern zu adaptieren.

Die Animation wird beispielhaft im 
b2C-Design gezeigt. sie ist ebenso für 
banner im b2b-Design zu übersetzen und 
anzuwenden.

D / 2.0 online-BAnner / 2.3 animation
2.3.5 claim-Bubble-animation (out / ausblenden)

Beispiel „Bounce-Effekt“

start:   100% 
1. key-frame:  80% 
2. key-frame:  120% 
ende:   0% 

Storyboard – Bubble-Animation (Out)
Animationsablauf

die bubble wird von 100% auf 0% skaliert. die animation erhält einen „bouce-effekt“.

skalierung: 100% skalierung: 80% skalierung: 120% skalierung: 10%
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Ablauf:
störer-Animation

auf dieser seite wird beispielhaft 
gezeigt, wie eine störer-animation 
aussehen soll.

Bei den abgebildeten screens, handelt es 
sich um den ausschnitt eines Banners. es 
ist nicht vorgegeben, an welcher stelle im 
Bannerverlauf die animation stattfindet.

sollen verschiedene inhalte in dem störer 
kommuniziert werden, wird der Übergang 
der inhalte über eine rotation des störers 
um die eigene achse (horizontal) animiert.

Die Animation wird beispielhaft im 
b2C-Design gezeigt. sie ist ebenso für 
banner im b2b-Design zu übersetzen und 
anzuwenden.

D / 2.0 online-BAnner / 2.3 animation
2.3.6 störer-animationStoryboard – Bubble-Animation (rotieren)

Animationsablauf
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D / 3.0 intrAnet / einleitung

der vorliegende intranet-styleguide basiert auf dem corporate  
design von swb-gruppe und stellt als  solcher eine medien-konforme 
ableitung dar. der intranet-styleguide soll helfen, das intranet und 
weitere Fachnetze von der swb-gruppe richtig zu gestalten. 

dieses bedeutet nicht, dass er eine bloße anleitung zum nachbau-
en des aktuellen swb-intranets und der swb-Fachnetze ist. Vielmehr 
enthält der intranet-styleguide  Vorgaben, die beachtet werden 
müssen sowie gestaltungs beispiele, die als grundlage zur Weiter-
entwicklung genutzt werden können.

aufgrund der verschiedenen technischen Voraussetzungen sind 
die anforderungen an die Kompatibilität jeder neu zu gestalten-
den Website grundsätzlich hoch. dabei sind verschiedene Bild-
schirmformate und unterschiedliche Browser zu berücksichtigen.

das swb-intranet ist ein corporate publishing-Medium, das den 
swb-Farbverlauf nur zurückhaltend einsetzt.

ansprechpartner für die anmeldung und 
Freigabe für neue swb-intranetauftritte: 

ihre ansprechpartner: 
 
swb AG, Unternehmenskommunikation

Carsten Mallwitz
T +49 421 359–2519
F +49 421 359–2022
carsten.mallwitz@swb-gruppe.de

Hinweis: die individuellen angaben in 
den Layouts dienen nur der grafischen 
darstellung ohne anspruch auf inhalt-
liche richtigkeit und aktualität.

Vgl. Kapitel | A | 4.3 basiselemente 
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die im intranet-Bereich zum einsatz 
kommenden Farben sind abgeleitet aus 
den Vorgaben der definierten swb-Farben. 
Für die Vielzahl der Module im intranet, 
gibt es einen erweiterten Farbbereich.

Wenn für typografie, tabellen und Hinter-
gründe die in der folgenden tabelle 
angegebenen Farben eingesetzt werden, 
müssen diese den folgenden Farbangaben 
entsprechen.

swb-GrAU

rGb 57|66|66
Hex-werTe #394242

rGb 229|229|230
Hex-werTe #e5e5e6

rGb 244|244|244
Hex-werTe #F4F4F4

swb-KHAKI

rGb 159|149|77
Hex-werTe #9F954D

(1)(1)

(2)(2)

(3)(3)

(4)

(5)

(6)

(7)

(8)

rGb 215|210|178
Hex-werTe #D7D2b2

rGb 181|175|133
Hex-werTe #b5AF85

rGb 228|226|203
Hex-werTe #e4e2Cb

rGb 239|238|224
Hex-werTe #eFeee0

rGb 249|248|243
Hex-werTe #e9F8F3

rGb 146|141|101
Hex-werTe #928D65

rGb 164|159|119
Hex-werTe #A49F77

swb-sCHwArZ

rGb 0|0|0
Hex-werTe #000000

swb-rOT

rGb 223|37|43
Hex-werTe #DF252b

swb-weIss

rGb 255|255|255
Hex-werTe #FFFFFF

............................................................ ........................................................................................................................

............................................................ ............................................................

D / 3.0 intrAnet / 3.1 Farben und erweiterter Farbbereich

swb-GrÜN

rGb 106|175|33
Hex-werTe #6AAF21

swb-bLAU

rGb 0|81|151
Hex-werTe #005197

............................................................

............................................................

rGb 255|255|255
Hex-werTe #FFFFFF

rGb 227|226|216
Hex-werTe #e3e2D2

............................................................
swb-KHAKI-VerLAUF
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die für den intranet-auftritt zu verwen-
denden system-schriften sind Verdana 
und tahoma. Zusätzlich wird für kleine 
Beschriftungen auf Buttons etc. die 
pixel-schrift FFF atlantis verwendet. 
in den texten werden Verlinkungen bei 
Mouse-over grundsätzlich rot dargestellt.

schriftgrößen/ZAb Navigation

Hauptnavigation:  
Verdana Bold grau #394242

11 px 

subnavigation:  
Verdana regular grau #394242

11 px

Metanavigation:  
Verdana regular schwarz #000000

10 px

schriftgrößen/ZAb Inhaltsseiten

Headline bereichsstartseite: 
Verdana regular rot #dF252B

19 px 

Headline startseite: 
Verdana Bold rot #dF252B

18 px

Headline Artikel: 
Verdana regular schwarz #000000

14 px

Headline Artikel Copyheads: 
Verdana regular schwarz #000000

12 px

Fließtext: 
Verdana regular schwarz #000000

12 / 18 px

Grafischer Link: 
FFF atlantis Khaki #9F954d

8 px

schriftgrößen/ZAb Module

Headline Module: 
Verdana Bold schwarz #000000

14 px 

Fließtext Module: 
Verdana regular schwarz #000000

11 / 14 px

Headline Tabellen: 
tahoma Bold Weiß #FFFFFF

11 px

Headline Popup: 
Verdana regular rot #dF252B

14 px

tahoma

FFF atlantis pixeltyp 8 px

Verdana

Verdana Bold

abcdefghi jk lmnopqrstuvwxyz1234567890
abcdefghijklmopqrstuvwxyz„“!?&@%

abcdefghijklmnopqrstuv-

wxyz1234567890?&@%

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890
abcdefghijklmopqrstuvwxyz„“!?&@%

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890
abcdefghijklmopqrstuvwxyz„“!?&@%

D / 3.0 intrAnet / 3.2 typografie
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die intranetseite ist für eine Bildschirm-
auflösung von 1024 x 768 px optimiert.

der seitenaufbau unterteilt sich in:

(1) Horizontaler Frame für den Header 
inkl. Metanavigation 

(2) Frame für den inhaltsbereich

(3) Frame für die Hauptnavigation rechts 
inkl. Volltextsuche

(4) unten befindet sich ein abschließen-
der horizontaler Frame für den Footer.

(5) Bei größeren auflösungen wird die 
gesamte seite zentriert. die leeren 
Flächen links und rechts haben jeweils 
einen horizontalen swb-Khaki-Verlauf.

4

1

5 5

32

D / 3.0 intrAnet / 3.3 seitenaufbau
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D / 3.0 intrAnet / 3.4 navigation

die navigationsspalte enthält drei 
verschiedene arten von Menüpunkten: 

(1) die sechs Hauptmenüpunkte führen 
zu einer Bereichsstartseite und öffnen 
gleichzeitig eine beliebig umfangreiche 
unterstruktur.

(2) ordner dienen ausschließlich zur 
strukturierung und beinhalten keine 
Verlinkung zu einer inhaltsseite. Wird ein 
ordner aktiviert, öffnet sich lediglich das 
jeweilige unter menü. ordner sind 
nur in ebene 2 bis 4 möglich.

(3) dokumente befinden sich unterhalb 
von Hauptmenüpunkten oder innerhalb 
von ordnern und führen auf inhaltssei-
ten. dokumente dürfen keine weitere 
unterstruktur enthalten.

(4) Über die icons der übergeordneten 
Metanavigation gelangt der user zu weite-
ren inhalten, die entweder im popup oder 
in Lotusnotes geladen werden. die icons 
für Lotus-notes-Links sind durch ein 
nL-symbol gekennzeichnet. 

(5) Bei Mouseover wird das icon plastisch 
und farblich hervorgehoben.

1

2

3

schriftgrößen/ZAb Navigation

Hauptnavigation:  
Verdana Bold grau #394242

11 / 23 px 

subnavigation:  
Verdana regular grau #394242

11 / 20 px

5
4
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4

5

6

7

D / 3.0 intrAnet / 3.4 navigation

(1) im Footer befinden sich Verlinkungen 
zu den seiten impressum, disclaimer und 
redaktion, die sich in einem popup 
öffnen. die verlinkten texte werden bei 
Mouseover rot.

Weitere navigationelemente der inhalts-
seiten sind:

(2) textlinks im navigationsbalken   
(z. B. pressespiegel, Meldungen, etc.)

(3) Link im Fließtext

(4) grafischer Link/icons

(5) Buttons 

(6) Linklisten

(7) dropdown
1

2

3

3.4.1 Footer und die navigationselemente
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D / 3.0 intrAnet / 3.5 start- und Bereichsstartseiten 

die intranet-startseite und die Bereichs-
startseiten sind jeweils in zwei spalten 
aufgeteilt. die einzelnen Module haben 
eine fixe Breite:

(1) Links zweispaltige Module: 410 pixel

(2) rechts einspaltige Module: 207 pixel

(3) die Bereichsstartseiten werden durch 
ein icon klassifiziert. dieses steht vor der 
Überschrift. 

(4) die symbolsprache wiederholt sich in 
den Menüpunkten der Hauptnavigation 
und unterstützt eine die Zuordnung. 

(5) die Headline steht in rot neben dem 
icon.
 
(6) das Modul ‚im Fokus‘ befindet sich 
ausschließlich auf den Bereichsstart-
seiten und immer an oberster position.

1 2

3

4
6

5

swb-startseite 
Bereichsstartseite 

schriftgrößen/ZAb Inhaltsseiten

Headline bereichsstartseite: 
Verdana regular rot #dF252B

19 px 

410 20749
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(1) das spezielle Modul ‚im Fokus‘ wird 
pro Bereichsstartseite für eine wichtige 
Meldung genutzt und steht an erster 
position. die rote outline hat einen 
abstand von 4 pixel um die hinterlegte 
Fläche (grau 3). die grafik ‚im Fokus‘ ist 
mit der FFF atlantis gesetzt. die Höhe ist 
flexibel, darf allerdings nicht größer als 
120 px sein. 

(2) das newsmodul besteht aus einer 
grauen spalte (74 px breit) mit datum 
und einem optionalen teaserbild sowie 
einem textbereich mit Headline, teaser-
text, absender und ‚weiter’-Button. die 
einzelnen news werden durch trennlinien 
(1 px breit, grau (#9c9e9c) gegliedert. die 
Höhe ist variabel und wächst mit dem 
inhalt vertikal. 

(3) die teaserbilder können zwei Formate 
haben:
- Querformat: 64 x 48 px  
- Hochformat: 48 x 64 px 

(4) das einzel-news-Modul passt sich 
in der Höhe den inhalten an, sollte aber 
100 px nicht überschreiten. 

(7) die Bilder links haben die exakten 
Maße: 140 x 94 px. 

(8) der graue rahmen ist identisch mit 
denen, der einspaltigen Module: 
1 px stark, Farbe #e7dFde.

newsmodul

410

74

410

D / 3.0 intrAnet / 3.5 start- und Bereichsstartseiten

3

4

5

6

2

3

1

410

101

schriftgrößen/ZAb Module

Headline: Verdana Bold  
schwarz #000000

11 / 14 px 

Fließtext: Verdana regular 
schwarz #000000

11 / 14 px

Datum: Verdana regular  
schwarz #000000

11 px

quellenangabe: Verdana regular 
Khaki #928d65

9 px

Link: FFF atlantis  
Khaki 8

6 px

3.5.1 Zweispaltige Module
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(1) der Balken des Moduls ‚regelmäßige 
externe Veranstaltungen‘ ist 29 px hoch 
und die Headline im Balken ist weiß. die 
vertikalen trennlinien zwischen datum 
und teaser-text haben die Farbe Khaki 3. 
die Headlines der artikel werden im 
schriftschnitt regular gesetzt.

(2) die einzelnen artikel werden durch 
eine weiße Linie (1-px-stark) unterteilt. 
das grundlayout des Moduls wird mit 
thumbnail-Bildern in der größe 64 x 48 px 
für die Übersicht der Veranstaltungen 
genutzt. 

D / 3.0 intrAnet / 3.5 start- und Bereichsstartseiten

1

2

schriftgrößen/ZAb Module

Headline: Verdana Bold  
schwarz #000000

11 / 14 px 

Headline balken: tahoma Bold 
Weiß #FFFFFF

11  px

Datum: Verdana regular  
schwarz #000000

11 px

quellenangabe: Verdana regular 
Khaki #928d65

9 px

Veranstaltungs-Modul
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(1) die einspaltigen Module werden 
entweder von einem grauen rahmen 
umgeben (outline: 1 pixel, Farbe: 
#e7dFde) oder sind komplett grau 
(grau 3).

(2) die Module bestehen aus einem 
Header und einem contentbereich. der 
Header besteht aus einer grafik, einem 
icon und text oder auch nur aus text. 

(3) der contentbereich beeinhaltet eine 
auflistung beliebig vieler Verlinkungen, 
die mit einem rechstbündigen Linksymbol 
(pfeil mit outline) gekennzeichnet sind.  

(4) Für Bilder im contentbereich gibt es 
folgende Formate:
- Hochformat (B x H): 90 x 119 px
- Querformat (B x H): 140 x 94 px  

54

4

1

207

schriftgrößen/ZAb Module

Aufzählung: Verdana regular  
schwarz #000000

11 / 21 px 

32

207

207

54

201

2

3
3

207

D / 3.0 intrAnet / 3.5 start- und Bereichsstartseiten
3.5.2 einspaltige Module
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es gibt verschiedene Modulvarianten:
 
(1) geschäftsbericht ohne grauen Balken

(2) Linkliste mit Headline und trennlinie

(3) themenmodul mit grafik (rot und 3d) 

alle verlinkten texte werden bei Mouse-
over rot.

1 2 3

D / 3.0 intrAnet / 3.5 start- und Bereichsstartseiten
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D / 3.0 intrAnet / 3.6 inhaltsseiten 

Aufbau von Inhaltsseiten:

(1) das pfeilsymbol wird vor jeder Headline 
auf den inhaltsseiten abgebildet

(2) Headline

(3) subline

(4) artikelheadline

(5) text (Breite 502 px) 

(6) sprunkgmarke „nach oben“ 
(Kombination aus textlink: Verdana  
10 px, rot und pfeilgrafik)

1 2

3

4

5

6

5

502

schriftgrößen/ZAb Inhaltsseiten

Headline startseite: 
Verdana Bold rot #dF252B

18 px 

Headline Artikel: 
Verdana regular schwarz #000000

14 px

Headline Artikel Copyheads: 
Verdana regular schwarz #000000

12 px

Fließtext: Verdana regular 
schwarz #0000000

12 / 17 px
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(1) Kontaktdaten auf den inhaltsseiten 
werden wie der Fließtext gesetzt. Für tele-
fon und Fax stehen jeweils die initialien. 
die e-Mail ist entsprechend aller textver-
linkungen rot. Bei den Kontaktdaten mit 
Foto, wird der ansprechpartner mit dem 
schriftschnitt ‚Bold‘ hervorgehoben.

(2) das Bild ‚passfoto‘ hat eine feste größe 
von 95 x 122 px. Vorname und name 
werden rechts neben dem Foto darge-
stellt. der text für Kontaktdaten steht 
unterhalb des namens.

(3) Bilder können neben den texten 
stehen. die maximale Breite ist 207 px. 
der horizontale abstand zwischen text 
und Bild beträgt 40 px. 

(4) die grafiken können eine maximale 
Breite bis zu 502 px haben.

(5) Bild und text können sich auch 
umfließen. dabei bleibt die Bildbreite 
unangetastet, die Höhe ist variabel.

 

1

2
3

4
5

502

95

122

D / 3.0 intrAnet / 3.6 inhaltsseiten 
3.6.1 text- und Bildmodule
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(1) die inhaltsseiten für ‚Meldungen & 
Medien‘ heben sich durch die grafischen 
Balken ab.

es gibt verschiedene Features:

(2) ‚stichwortsuche‘ 

(3) ‚dropdown-Menü‘ mit der Jahres-, 
Monats- bzw. ausgabenauswahl für die 
Medien.

(4/5) die inhalte in der Listenform ent- 
sprechen den Layoutangaben der zweispal-
tigen Module von 3.5.2. die Breite passt sich 
jedoch hier auf die inhaltsgröße an.

1
2

3

4 5

D / 3.0 intrAnet / 3.6 inhaltsseiten 
3.6.2 Listen mit Folgeseiten und seiten mit integriertem archiv
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(1) die ‚downloadlisten‘ entsprechen der 
Form der zweispaltigen Module von 3.5.1, 
jedoch passt sich das Modul hier der 
inhaltsbreite an. als Besonderheit wird 
beim ‚mag‘ die seitenzahl der druckver-
sion in der abbildung auf Farbflächen, 
18 x 15 px mit der Farbe Khaki 3, hervor-
gehoben. 

das download-Modul beinhaltet folgen-
de elemente:
- seitenzahl (optional, nur bei mag)  
- Headline 
- pdF-icon und Beschriftung 
- dateigröße in Klammern gesetzt  
- optional der Link zur Bildergalerie

(2) Beispiel für downloadliste mit 
abbildungen der datei-icons.

(3) die Bildergalerie kann optional über 
ein icon verlinkt werden. das icon hat die 
Farbe (Khaki 3) wie auch die schrift, 
gesetzt in der pixelschrift FFF atlantis.

1

2

3

2

schriftgrößen/ZAb

Text: Verdana regular  
schwarz #000000

11 px 

seitenzahl: Verdana regular  
Weiß #FFFFFF

11 px

D / 3.0 intrAnet / 3.6 inhaltsseiten 
3.6.3 downloadlisten
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(1) der Headline-Balken in der tabelle 
ist 23 px hoch in der Farbe Khaki 4, die 
Flächen für den Fließtext haben die 
Farbe Khaki 6. die Linien zur untertei-
lung der tabbellenbereiche sind weiß 
und zwei pixel breit. 
 
das grundlayout der tabelle kann auch 
mehr als zwei spalten haben. es kann in 
Breite und Höhe mit den anforderungen 
der inhalte wachsen. 

1

schriftgrößen/ZAb

Headline: tahoma Bold  
schwarz #000000

11 bzw. 12 
px 

Text: tahoma regular  
schwarz #000000

11 / 14 px 
12 / 17 px

511

20

D / 3.0 intrAnet / 3.6 inhaltsseiten 
3.6.4 tabellen



swb corporate design / D 69stand / 12. Juni 2014

D / 3.0 intrAnet / 3.7 privatforum

(1) das privatforum gliedert die angebote 
über die reiternavigation nach inseraten 
und nach sparten. der reiter ist 42 px 
hoch und hat die Farbe Khaki 4.

(2) die tabellen-Zeilen mit der Farbe Khaki 
4 sind 17 px hoch und wechseln sich mit 
den weißen Zeilen ab. Bei Mouseover über 
die tabellen-Zeilen wird die aktivierte 
Zeile grau und der titel des inserates rot.

(3) tagesaktuelle inserate werden durch 
 das rote icon am anfang jeder Zeile 
markiert. Ferner gibt es die unterschei-
dung zwischen angebot und gesuch. 

(4) Bei auswahl eines inserates erscheint 
das entsprechende angebot, das sich in 
einem 1 px starken rahmen (Farbe: Khaki 4) 
darstellt. Links ist dieser rahmen 22 px 
stark und beinhaltet oben ein grafisches 
inserat-icon. der Kontaktbutton ist 
besonders hervorgehoben durch das 
stift-icon.
 
(5) die abbildung zeigt das Layout des 
Layers, mit dem der user ein inserat 
aufgeben kann. es hat die Maße 412 x 
498 px und hebt sich farblich in Khaki 5 
mit einem 1 px starken rahmen vom 
inhalt ab. 

1

2
3

4

5

schriftgrößen/ZAb

Headline: Verdana Bold  
schwarz #000000

11 px 

Text: Verdana regular  
schwarz #000000

11 / 15 px

Texthervorhebung: 
Verdana Bold Khaki #d7d2B2

11 px

Anzeigentext: Verdana regular 
schwarz #0000000

11 / 13 px

Anzeigentext Headline: Verdana 
Bold schwarz #0000000

14 px
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D / 3.0 intrAnet / 3.8 speiseplan

(1) der tagesspeiseplan wird auf einer 
Farbfläche mit Khaki 4 zusammengefaßt. 
die inhalte gliedern sich nach gerichtart, 
speise, preis intern und extern. 

(2/3) Über die Buttons ‚Bewerten‘ und 
‚Zusatzstoffe‘ öffnen sich Layer.

(4) Über den Link ‚preisliste‘ öffnet sich 
die komplette preisliste in einem popup.

(5) der Layer ‚Bewerten‘ ist 410 x 253 px 
groß und hebt sich farblich in Khaki 5 mit 
einem 1 px starken rahmen vom inhalt ab. 

(6) der Layer für ‚Zusatzstoffe‘ ist weiß, 
mit einer Fläche von 452 x 420 px. der 
rahmen ist wie die schriftfarbe mit Khaki 
1 besetzt. 

1

2

3

4

5

6

schriftgrößen/ZAb

Headline: Verdana Bold  
schwarz #000000

11 px 

Text: Verdana regular  
schwarz #000000 
grau #e5e5e6

11 / 15 px

Headline Text im Layer: 
Verdana Bold Khaki #9F954d

10 px

Text im Layer: Verdana regular 
Khaki #9F954d

10 / 16 px



swb corporate design / D 71stand / 12. Juni 2014

D / 3.0 intrAnet / 3.9 Lexikon

(1) das Lexikon hat eine alphabetische 
reiternavigation, die die thematische 
suche erleichtert. die themen sind 
alphabetisch gegliedert und werden 
listenartig aufgeführt. Jedes schlagwort 
ist verlinkt und führt auf eine entspre-
chende detailseite. gekennzeichnet wird 
der Link über die roten doppelpfeile vor 
dem Lexikon-Begriff und die rote Hervor-
hebung des schlagwortes bei Mouseover.

Über dem Lexikoninhalt befindet sich 
ein Button mit der Funktion‚ zurück zur 
Übersicht‘. darunter schließt sich die 
Headline an. die Headline ist mit einer  
1 px starken Linie und einer Fläche vor der 
Headline mit der größe 8 x 15 px hervor-
gehoben. die Farbe hierfür ist Khaki 5. 

1

schriftgrößen/ZAb

Headline: Verdana Bold  
schwarz #000000

11 px 

Text: Verdana regular  
schwarz #000000

11 px
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D / 3.0 intrAnet / 3.10 popups

(1) die inhalte beginnen immer mit 
einem grafischen Headline-symbol, das 
vor der Headline steht.

(2) die popups haben keine feste größe. 
die größe kann entsprechend der 
abzubildenden inhalte gewählt werden.

(3) die inhalte sind flexibel. die darstel-
lung muss sich an den hier beschrieben 
gestaltungsrichtlinien orientieren.

(4) unterhalb des Headers mit Logo und 
abgrenzendem Balken (Khaki 3) befinden 
sich oben die Buttons ‚inhalt drucken‘ und 
‚Fenster schließen‘.

Kontakt popup

disclaimer popup

580

 700

800

 634

1

4

2

3

2
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D / 3.0 intrAnet / 3.11 Bewerbungsformular für interne stellenangebote

(1) das Bewerbungsformular für interne 
stellenangebote hat eine Breite von 
502 px. das stellenangebot wird durch 
zwei Flächen hervorgehoben. die Fläche 
für die Headline ‚online Bewerbung‘ ist 
29 px hoch und hat die Farbe Khaki 4. die 
graue Fläche für titel/ansprechpartner/ 
annahmeschluss des stellenangebotes 
entspricht grau 2 und ist 87 px hoch.

das Formular wird von links her mit 
einem 1 px starken rahmen bis zur 
Breite von 190 px eingefasst. die Farbe 
ist Khaki 1.

die Beschriftung der Formularfelder 
beginnt mit einem linken abstand zum 
rahmen von 22 px und ist max. 200 px 
breit. die Formularfelder sind 269 px 
breit, haben eine minimale Höhe von  
20 px und einen 1 px starken rahmen 
(Farbe Khaki 1). die Buttons ‚abbrechen‘ 
und ‚senden‘ sind linksbündig mit den 
Formularfeldern nebeneinander ange-
ordnet.

nicht ausgefüllte pflichtfelder werden 
nach dem ‚abschicken‘ rot umrandet, 
die Beschriftung dieser Felder wird mit 
einer roten Hintergrundfarbe versehen, 
die schriftfarbe wechselt von schwarz 
auf weiß.

schriftgrößen/ZAb

Headline: Verdana Bold  
schwarz #000000

12 px 

Text: Verdana regular  
schwarz #000000

12 / 17 px

Hinweis-Text: Verdana regular  
Khaki #9F954d

11 px

1

29

87

502

190
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10

D / 4.0 online-newsletter 

32 453

39

99

45

27

666
181

95

93

69 105

30

53

26

31

10

1

2 3

4

65

7

8

9

Für swb und die swb-tochtergesellschaf-
ten gibt es eine allgemeine Vorlage für 
newsletter mit folgendem aufbau:

(1) swb Logo am oberen rechten rand 

(2)    titel des newsletter, z. B. swb Beleuch-
tung - newsletter

(3) Verlaufsbalken im Header

(4) Headline/ausgabennummer

(5) Khaki-Verlaufsbalken

(6) contentbereich (user-ansprache)

(7)  Bereich für impressum und rechtliche 
Hinweise

(8) impressum

(9) Link zu www.swb-gruppe.de bzw. der  
      Website der gesellschaft

alle verwendeten elemente beziehen sich 
auf die gestaltung für Websites.
Vgl. | D | 1.4 Digitale Medien 

schriftgrößen/ZAb

Headline: arial Bold  
rot #df252b

14 px 

Zwischenüberschriften:  
arial Bold  
grau #5c5b5b

12 / 17 px

Fließtext: arial regular  
grau #5c5b5b

12 / 17 px
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D / 5.0 powerpoint-präsentAtionen 

powerpoint-präsentationen rernatiae. ut ipsum apit,erum a delis et 
int et pore magnia dolorum ventibus dolorit unt parci reptia sam, alia 
quossus.
tibus aperfer rumquia ipsum que et et quid undaeperrum etur?
Lent aut liquate mporepr atatquos simporunt officiis reiur sequae sus 
quatios pel eriti nos dolectati tecestiatqui isim quo debitaerunt.
estis aut aborpori dis simusam es est, sit, sapid ma vollabore id mil-
luptaqui in prae nonse endel ium re que recab is rest mincius as sitiis 
ercia vel et dellam corpos sapelibus.
itati sae sus etur, inus vellabor sim num faccum volecatem. nam, vo-
lupta erchit, to comnimus ullorit omnienis sum dolor autent rat

Inhalt ist in  

Abstimmung


